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W e hadden het kunnen weten. Toen 
Kofi Annan, de held die Kenia voor 
de poorten van de hel wegsleepte, 

zijn toelichting gaf op het politieke akkoord 
tussen president Mwai Kibaki en oppositielei-
der Raila Odinga, zei hij: “De tocht is verre van 
voorbij. Feitelijk begint hij pas nu.” Juist ja. Met 
de tocht bedoelde Annan de lange en moei-
zame weg van het politieke akkoord naar maat-
schappelijke harmonie. Kenia moet een coali-
tieregering krijgen. Maar belangrijker nog is 
dat Kenia zichzelf en de rest van Afrika laat 
zien dat het een natie is waarin mensen elkaar 
vertrouwen. Hoe pak je zoiets aan? Stapje voor 

stapje, zou je denken. In alle bescheidenheid 
ook, zeker als je politicus bent en je in de eer-
ste twee maanden van 2008 de Keniaanse 
bevolking helemaal niets hebt laten zien waar-
op die bevolking trots kan zijn.
Leuk gedacht, wellicht. Maar voorbijgaand aan 
dat wat de politicus politicus maakt: het ver-
langen om macht uit te oefenen. Raila Odinga, 
de man die al vijftien jaar naar die macht eer-
der snakt dan verlangt, liet ons zien hoe vol-
gens hem ‘de tocht’ gemaakt dient te worden: 
per limousine.
Odinga mag zich in de nieuwe regering premier 
noemen, een post waarop hij al ruim vijf jaar 
geleden aasde. Nu meer dan ooit komt het 
erop aan je te bewijzen. Maar hoe doe je dat? 
Simpel: door allereerst te laten zien dat je niet 
alleen een verantwoordelijke, maar vooral ook 
een machtige positie bekleedt.
En dus was Odinga nog niet eens officieel  
benoemd, of hij liet zich de versierselen der 
macht reeds met groot genoegen omhangen. 

Extra beveiligingsagenten, een grote auto, en 
een stoet andere wagens daar als konvooi 
omheen. Plus, uiteraard, een roedel motor-
agenten. Er is een fraai Ethiopisch spreek-
woord: ‘Als de keizer voorbij komt, buigt de 
boer diep en laat hij stil een scheet’.

Afrika-correspondent Kees Broere doet maan-
delijks verslag van het vredesproces in Kenia.

Aandeel Afrika

Journalist en Afrika- 
kenner Roeland Muskens 
waagt het erop. Hij kocht 
aandelen Afrika. Voor IS doet 
hij een jaar lang verslag van 
stijgers en dalers. 

De eerste winst is binnen! Vorige maand kocht ik 
honderd Afrika-certificaten tegen ¤ 10,10. Inmiddels 
staat de koers op ¤ 10,28. Toch dik 1,5 procent 
winst in een maand. In dezelfde periode is de AEX 
4 procent gedaald, glundert Erik Mauritz, specialist 
opkomende markten bij ABN Amro, waar ik mijn 
Afrika-certificaten heb gekocht. “Dat is het voordeel 
van Afrika. Het continent is nauwelijks geïntegreerd 
in de wereldeconomie, dus als het elders in de wereld 
tegenzit, stijgt Afrika rustig door.”
Ik fantaseer eventjes wat ik allemaal kan doen van 
mijn vijftien euro winst. Maar intussen heb ik een 
groter probleem. De bank vermeldt op haar site 
keurig in welke 21 Afrikaanse bedrijven ik mijn geld 
heb gestopt. Dat is bijvoorbeeld het chemische bedrijf 
Sasol (Zuid-Afrika), de Ghana Commercial Bank en 
tot mijn grote vreugde ook de Nigerian Breweries Plc. 
Ik herinner mij nog levendig hun uitstekende Star 
bier. Maar nu dan mijn zorgen: zijn de bedrijven 
waar ik in beleg wel maatschappelijk verantwoord 
bezig? Dumpt Sasol chemisch afval? Zet de bierbrou-
werij kinderen aan het werk? Financiert de Ghanese 
bank klusterbommen?
Erik Mauritz geeft toe dat ABN Amro er niet op gelet 
heeft. “We bieden beleggingsmogelijkheden in vele 
duizenden bedrijven, die kunnen we echt niet 
allemaal gaan controleren.” Hmm…beleggen is 
lastiger dan ik dacht.
Op de site van ‘mijn’ brouwerij (www.nbplc.com) 
staat dat er elk jaar een verslag wordt uitgegeven 
over maatschappelijk verantwoord ondernemen. 
Dat biedt hoop. Helaas staat het verslag niet online. 
Dan maar bellen. 

“Nigerian Breweries, good afternoon.”
“Good afternoon, Ik ben investeerder in uw bedrijf. 
Ik wil graag ons sociaal jaarverslag inzien.”
“Excuse me?”
“Uw sociaal jaarverslag. Corporate social responsibi-
lity, you know.”
“Ik verbind u door.”
“Good afternoon, this is corporate communications.”
“Ja, goedemiddag. Ik ben mede-eigenaar van de 
Nigerian Breweries en ik wil ons sociaal jaarverslag.”
“Oh, dat moet ik aan meneer Yusuf vragen, het hoofd 
corporate communications.”
“Dat is goed.”
“I’m sorry sir, meneer Yusuf is er niet.”
“Wanneer is-ie er wel?”
“I can’t tell. Misschien volgende week?”
“Wilt u hem vragen mij het sociaal jaarverslag te 
sturen?”
“Very well, sir.”

Ik hoop één ding: dat het sociaal jaarverslag van de 
Nigerian Breweries Plc geen 15 euro kost.
roeland muskens

Daar

onderwijsindia

Tibetaanse les 
Op 20 april vindt op de Amsterdamse 
NDSM-werf het Ticket for Tibet-
festival plaats, met speciale aan-
dacht voor Tibetaanse kinderen. 

 
Eind februari reisde een groep 
journalisten af naar Dharam-
sala, India. In het gezelschap 
onder meer de Jakhalzen van De 
Wereld Draait Door, verslaggevers 
van 3fm, de Pers, Rails en een dele-
gatie van de band Bløf. Ze bezochten het 
ballingsoord van de Dalai Lama en de Tibetaanse regering in 
ballingschap, maar het meest indrukwekkend was toch wel het 
kinderdorp iets buiten Dharamsala, waar 2200 kinderen uit 
Tibet worden opgevangen. Er zijn 45 gemeenschappelijke 
huizen voor twaalf jongens en twaalf meisjes elk, met één 
huismoeder die kookt, wast en troost. Omdat de stroom jonge 
vluchtelingen vanuit Tibet onverminderd doorgaat, zitten er 
nu al meer dan veertig kinderen in elk huis. Overvolle kamers 
dus, met stapelbedden en dunne matjes en muren vol kaarten 
van Tibet en foto’s van de Dalai Lama. 
Directeur Tsewang Yeshi vertelt: “De kinderen krijgen les in 
Engels en Hindi om hun kansen op de arbeidsmarkt te vergro-
ten. Maar belangrijker nog is dat we ze onderwijzen in de Tibe-
taanse taal, cultuur en geschiedenis. In Tibet zelf zijn deze 
vakken onder druk van de Chinese autoriteiten al lang uit het 
curriculum verdwenen.” Festivaldirecteur Leo Hoeksema wil 
daarom tijdens het Ticket for Tibetfestival aandacht vragen 
voor de kinderdorpen: “Elke bezoeker van Ticket for Tibet 
moet gewoon een van deze kinderen gaan ondersteunen.”
maarten van heems
www.ticketfortibet.com 

ModeBolivia	

Moda à la chola 
Ooit bedoeld om inheemse vrouwen apart te zetten en te stigmatiseren, is de chola-
mode in La Paz nu een levendige culturele uiting.

mensenindia

Mijn reis
Wie: Lotte Kok (25) 
Wat: werkte in een kinderopvang-
centrum in India

“In januari vloog ik sa-
men met vijf andere 
Nederlandse jongeren 
naar India, waar ik te-
rechtkwam in een op-
vangcentrum voor kinde-
ren. Hier heb ik drie 
weken lang samen met 
juf Gayathri een groep 
kinderen in de leeftijd 
van twee tot tien jaar 
verzorgd. De eerste da-
gen waren best heftig, 
want bijna niemand 
sprak Engels en de kin-

deren waren erg verlegen 
en moe - waarschijnlijk 
door vitaminegebrek. De 
eerste dag heb ik het 
groepje van een afstand-
je geobserveerd, waarbij 
ik wel oogcontact pro-
beerde te maken met de 
juf en kinderen. Ik merk-
te dat de kinderen maar 
weinig hersentraining 
kregen, waardoor ze erg 
passief werden. Daarom 
speelde ik spelletjes met 
ze, zoals zelfgemaakte 

memory en domino. 
Ook leerde ik ze Engelse 
woordjes en dansten we 
samen op de muziek van 
mijn Ipod. De juf was erg 
blij met deze nieuwe 
inbreng. Ik heb haar 
gevraagd een e-mail-
adres aan te maken, 
zodat ik vanuit Neder-
land nog meer liedjes en 
spelletjes naar India kan 
opsturen.”  
hanna hilhorst
charlottekok.waarbenjij.nu

In de achttiende eeuw verordonneerde 
de Spaanse koning dat inheemse vrou-
wen in Bolivia - chola’s genoemd - een 
wijde rok (pollera), omslagdoek (man-
ta) en hoed moesten dragen. De meeste 
chola’s dragen ook nu nog een pollera 
met toebehoren. Denk echter niet dat 
de vrouwen erbij lopen als museumstuk-

ken. Het hele kostuum is aan mode 
onderhevig en is momenteel weer big 
business. Neem Augustina Aguiler. Ze 
heeft haar bedrijf in een markthal van 
drie verdiepingen in La Paz. Ze ontwerpt 
ook en laat zich inspireren door de na-
tuur in haar geboortedorp. Ze toont een 
paar ontwerpen: ‘golven’ en ‘rozen’. De 
stoffen voor de rokken komen eveneens 
uit Korea. Momenteel is blingbling in, 
zoals een stof die eruit ziet als een com-
binatie van een zeemeerminnenhuid en 
een hologram. Gedragen met vele pet-
ticoats krijgt de draagster de silhouet 
van een theemuts. De hoed wordt bijna 
los op het hoofd gedragen, wat een 
luchtig en komisch effect geeft. Augus-
tina verkoopt goed. Zeker in dit schrik-
keljaar wanneer er traditiegetrouw veel 
getrouwd wordt. Voor een huwelijk 
worden gemiddeld vijf sets kleding 
gekocht. Alleen al een pollera en manta 
kosten samen tussen de 500 en 1200 
bolivar. Ter vergelijking: voor vijf bolivar 
kan je in een simpel restaurant eten en 
drinken. 
fineke van der veen

Klamboes op de markt in Kissidougou, in het West-Afrikaanse Guinee. Tussen het overweldigende 
aanbod van slippers, pannen en T-shirts zijn muggennetten een schaars goed. Gretig aftrek vinden 
ze niet, te duur voor de doorsnee-consument. En dat terwijl ze levens kunnen redden. Vrijdag 25 
april is het weer Wereld Malariadag. Organisaties die zich wereldwijd inzetten tegen malaria, 
vragen op die dag aandacht voor de ziekte. Want er sterven nog te veel mensen aan de gevolgen 
van een simpele muggenbult.
www.malarianomore.nl
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